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当下，属地天水街道还通过举办武林

商圈消费能级提升专题红茶议事会、党建

联建“共商商圈发展”圆桌会等，以党建为

统领、统战为纽带激活武林商圈资源内外

循环，不断优化营商环境。

近日，街道联动国大城市广场与杭州

中心推出“打工人餐饮计划”——餐饮代

金券和高性价比套餐。“武林商圈天水辖

区拥有36栋楼宇，但配套员工食堂少。企

业员工在附近餐厅就餐或排队半小时，或

人均消费高。”天水街道相关负责人说，为

破解这一痛点，街道提出“打工人餐饮计

划”的想法，得到各商场积极响应。该举措

让CBD白领、新阶层人士有了“写字楼里

吃出大学食堂价”的消费体验。

由天 水街 道 主导、银 泰百货 等 辖区

单位联合共建，已成立十年的公益夏令营

“银天书院”，亦是武林商圈持续深耕营

商环境的缩影。

武林银泰百货向天水街道反映，每到

暑假，商场各品牌导购员的孩子因无人照

顾，不得不跟着妈妈上班。街道当即联系

教育、工会等部门协助落实场地、师资，当

年成立杭州首个由政府和企业共建的纯公

益夏令营。

这实现了一种“双向奔赴”。“‘银天

书院’为辖区企业服务的同时，得到了辖

区各单位的支持。去年有48家企业以各种

方式支持夏令营。”天水街道相关负责人

介绍，如今“银天书院”已向全国复制，开

设55家分院，招收超6600名小学员。

聚 焦 企 业 办 事，作为天 水街道 服 务

企 业前沿阵地，坤和商务社区亦探索颇

多。其以党建统领一体推进党务、商务、

服务集成改革，梳理出3大类79子项公示

服务事项，打造武林广场城市客厅“一站

式”枢纽型服务驿站，累计办理1300余

次增值服务，打破部门间壁垒，实现机制

融合。

例如在杭州中心招商攻坚阶段，坤和

商务社区通过政企座谈会精准解读我区首

店经济政策，为新入驻品牌提供“证照办

理—人才招聘—信用修复”全周期服务，协

助170余家企业办理证照，助18家企业快

速落地。

随着恒隆广场的建设进入后期、招商

开始启动和多家高端酒店陆续开业，2025

年武林商圈的“提档焕新”将基本完成，

这将进一步增强武林商圈的消费吸引力，

拉高其未来期待值。

商圈是提振消费的重要平台，也能见微知著透视出各地持续激发消费活力的实践。去年，浙江实现社会消费品零售总额同比增长4.0%，对全

国的贡献率较2023年（6.6%）提高1.3个百分点。浙江消费何以进？其商业“门面”——我区的武林商圈正是可观察切口。

春节假期总客流量274.06万人次，入选《2024福布斯中国中央商务区消费竞争力评选榜单》十强……于20世纪70年代起步建设的武林商圈，

近年通过激发传统消费新活力、培育体验经济新动能、打造营商环境新生态，逐渐探索出自己的“常青”之道。

武林商圈被誉为“杭州的心、城市的

眼”，坐拥杭州大厦、杭州中心、武林银泰

百货、国大城市广场、嘉里中心等商场，数

量冠绝杭州各商圈，这也是武林商圈提出

打造杭州世界级地标商圈的底气。

去年以来，在杭州推进促消费政策由

阶段性向长期性转变的背景下，我区积极

承接上级政策，重点着墨政策补贴、活动

组织、硬件提升等，激发消费意愿，增加

商圈人气。

政策补贴方面，例如去年“双11”前，

我区发出第一轮1500万元消费券后，联合

杭州大厦、银泰百货等发放总额3500万元

的商超消费券；今年元旦前后，武林商圈

再一次发放总额1250万元的迎新消费券。

同时，武林商圈也在持续借助各色活动增

人气、促消费。比如发挥“广场＋商场”独

特优势，不定期举办或承接大型主题活

动，将消费人群“引进来”。

在此前改造焕新的基础上，地处杭城

“C位”的武林广场借活动实现了“透出

来、亮起来、进得来、留下来”，已成为人

气商气“聚宝盆”。去年11月以来，已有杭

州供销共富市集、2025浙江新春消费季

主场活动、“繁华武林·运启北宸”健走

活动等多场活动在此举办，不断掀起消

费热潮。

围绕提升消费便利度，武林商圈更是

不断推动硬件更新。如连着银泰武林、国

大城市广场的延安路天桥不久后将施工

完毕，两座商场及杭州大厦可实现更好地

互动和联合。商圈地面步行功能也不断升

级——此前延安路和体育场路“黄金”交

叉口增加4条斑马线，而恒隆广场地下通

道建设也稳步推进。武林广场周边五大核

心商场将实现“上天入地”式互联互通。

以武林商圈为主引擎，2024年，我区

社零总额超1410亿元，同比增长3.5%，继

续保持“浙江社零第一区”优势地位。

从消费提振视角观察，武林商圈正走

出一条自己的“守正创新”之道——通过

激发传统商业活力“守正”的同时，在体验

经济、首店经济方面积极“创新”，让潮流

消费成为新亮色。

“ 杭 州 大 厦‘银 杏 电 梯’美 到 不 真

实”“人太太太多了”……在社交平台上，

武林商圈的一部扶梯因银杏相衬，被送上

热门话题。不仅是“高大上”的中央商务

区，同时也是“人间烟火”之地——这是武

林商圈努力塑造的形象。“我们在紧跟潮

流做一些变化，一方面做强‘夜经济’，打

造深夜书房、居酒屋等。另一方面打造更多

元化的消费场景，针对年轻人喜欢的二次

元、潮玩手办引进不少店铺。”国大城市广

场相关负责人说。

国大城市广场上演喜茶和《庆余年2》

快闪；武林银泰百货举办2024全城遇见盗

墓笔记主会场活动；以高奢品牌云集著称

的杭州大厦摆出全球仅5个的“LV旋转木

马”，同时在中央商城打造Z PARK二次元街

区、点亮谷子经济……在武林商圈，发力体

验经济已成为传统商场发力焕新的共识。

伴随着“Citywalk”热，商圈也在挖

掘体验经济、打卡经济上下足功夫。

其打造文艺街区“天水拾里”，这一杭州

新晋网红地集市井生活与创意体验于一体，

一群主理人不断为这里注入时尚与个性。

不远处，商圈内的狮虎桥路变身杭州

“古着一条街”，成为怀旧文化与时尚潮

流的交汇地。

此外，首店经济也是武林商圈的消费

新看点。

杭州中心集合60个首店品牌，成为杭州

年轻人集聚地；武林银泰百货C馆四楼的潮

流街区开街，20多个高“含金量”首店潮牌

集中亮相。

据悉，依托各中高端零售载体，武林商

圈自2023年以来已引入上百家全球首店，

其在杭州也赢得了“首店收割机”的美誉。

商圈“江湖”，还看武林！ 
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